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Von Citykaufhaus zur Shopping-Mall? 
Ein weiterer Magnet verschwindet aus der Innenstadt I Viele bleiben nicht mehr übrig 

GQS-'J:t'.OOu. Da• Bild der Goggcnnucr ln
nen.•tndt al• Knochm: In der l'lanunp
phasc dcs Mu~wlcent.:ni i•Le• gerne be
müht worden, um die Vorbehalte gegen 
ein Shoppmgccntct" nm ~)ndr der Hsupt
stroilo nu~zurttumcn. 

Oie Idee dabei: MWl(lulcenlcr und Ci
lykuuChou• bildc-n die bcidm „dicken 
Enden", >.wi~chcn <Ionon sich die Kunden 
shoppcnd, bummelnd und llnnicrend hin 
und hH bcwcg<'ll. Am Eingang der Fuß
gbngcrzonr noch Sport ~)scher und di
rekt vnr dem steh ollncndcn Marktplatz 
„.Mllllcr - qua•i ulb kleiner Knochen im 
Knochen. 
Doch das Bild funktioniert nicht mehr. 

Bcrt-1t.• mit dMn Wr1t1:an11 von Sport Fi
scher ist es lochfll( 11ewonlea. Nun droht 
mlt der Sclilldlung des Cttykaufhauscs 
zum Jahresende ein wcltl'l'C'r Magnet in 
der ~:lnkaufslondschaft Gn1111enau verlö
ren '-ll J(ehen. B•14innt nun du• .irußc La
deru;terbcn' 

'' Wir haben hier eine gute 
Möglichkeit, einen neuen 
Magneten hochzuziehen. 

Mlchaol Rausch 
/nneMtodlberotor dOf IHK 

_Nein". snitt Michael Rnusdl, lnntn
stadtberukr bd der lndu.,t.ne- und !ün
dclslrummor Ka.rbruhr l)lr !HK hotte 
gtmclnsam mit drr St.ndl lm Rnhmcn des 
Projrkt.• „lnnrn.tndt-Chcck"' im Som
mer 2022 dfo City unU.rdie Lupe genom
men und CnAAcnau dQbr1 ein bbcrrn-
8chcnd gult'Ol Z1'Ugni~ OU~!(('Ol\Clll. 

Mn11sch snitt: „W1r haben hier eine gul.e 
MögllchkNt, omen neuen Magneten 
hochzuziehen" Om1.• drr ß-Otriligungs
fonds Pcgn!lll12 mit Sll>. ln Köln die ru
den in der lland hal,8Llmmt ihn oplimi.s
füch. „Dn> bringt Prnf('Olsionnlit(lt mit 
sieb. Oie wl„srn grnnu, wns ?.U tun 1st,dn
mlt alle~ •llmml. • 

Denn dumit allt''i :etamml, brnucht es 
ht-utzu1a11c m1•h:· 11<-nn J<' da<' nchtii;cn 
Kon~rpt1•. o„, '~i:t nicht nur IHK-~ann 
Raui;ch. ~onclrrn auch Jurg~n Schmidt, 
der als M3klcr In GnA1:cnau und d.,,. &
gion !<Chon ,nhlrrlchr C1•sehuftr In den 
Jnnc.ru-i.thltPn n~·u ''-'nnirtA•t h~al. .. Dns 
Koruecpt d1•• Knufcn8 wird schwit•rlRcr·•. 
•Dgl Schmidt. 

Das li<'gl vor ollem nm Internet-Han
del: Per Cnn11 In dlc Sludt ~oll !llr viele 
mehr hlrt.<ln, ols „mu·" l!:inkllulc iu crle-

Das Clryl<aufheus In de< <3aggcnmJor Fußgängarmne schlieRt ztnn J/1/VeWlde. JelZl wird d'10 ldoo diskutlort. dio Flachen !Dr mehreJe 
Anbletor outzurooen. Foto: Swanlie Huse 

digcn ,, Oie Mcn:1ehcn wollen ein Shop
plngerlcbnU. und billiRC Worcn". sagt 
:.foklcrSchmidt. „Dl<'BC Kombination ist 
schwierig hlnzubckomrncn." 

Der durchijchnlUJJch1.• Kunde in den 
Stfidtcn h.1zwiRchrn44 und 47 Jahren alt 
und Ubcrwlogencl weiblich, weiß lllK
E:><pertc llllusch. Doch [nn,•nsllodte a llein 
:ml diese Zielgruppe 11wr.r.urlcht.cn, wäre 
völlig \'Cl'kt•hrt .• Oie iun1t<'n Leute zwi
schen 16 und 29 Jahren werden unter
schAl1l "ZM1rh!tttcndlc „nlehtdcngro
ßen Celdbeutel". ubcr dafilr Lust 7.U 

shoppon und In der SUldtgemcinsam mit 
Frcundl·n Sp.18 zu hnb<>n. 

Und dann wlrc:n dn noch die Senioren 
nb 70 ~ufwarµ,dle wkdrrum ganzande
rc B<.'llo.rt'niitSo hßttrn „ l)ic wollen jedef
zeit uu! die 1büe1tr gcht-n kunn('n. Wenn 
d11Sn1cht f(«ht.dnnn hlhlrn sie sich nicht 
wohl und sicher und liMbcn einfoch do
hclm" 

Doch wtrn bcdcutol dM fllr Cnggcnau 
und dk Zukunlt de~ CILykuuChnuses? 
„Es wird nicht oinfQch. di<'Sc Fläche :.m 

beleben". Mg\ Mok!ey Scbmidl mit Blick 
suf dlls Warc1U!aus. G1..,.ch1Ulc übcrmch
re.re Etagen .eicn beute rucht mehr son
derlich gcfrogl, nllrln ~chon wegen des 
hohen Pcrsonnloufwnoclcs. 
Allerdln!lll hubc dus GcbUudc mach ein 

„folleil Plus'" die Porkgnrogc mit direk
tem Zugong ?.Um Cltykaufhnus. „Parken 

'' Die Menschen wollen 
ein Shoppingerlebnis und 

billige Waren. 

JOrgon Schmidt 
Mokler 

um Objokt Da> Ist du, wn• die Leute 
\\'Ollen·· ,!iagt.Uu1u•n Schmidt. Sl'ine ld(..'C; 
Die Fluchen „st(tckcln" und aus dem Cl
tyknu!hous cln•• Art kleine Mall mit un
lefächlc'<ilicben Anbiet.ein 7.11 machen. 
„Dazu gehört uuch GQstrnnomic mit 

Aullenbcrelch. Oornn khll c• noch wie 
vor in der •ußgllngcr7.onc", so Schmidt. 
Jctzl i<cll{' ('8, mulll( 11n das Thcmu zu gc
hi.>n und uuf uero Murlct zu •chnuon, was 
es Inten.'8!1onlc~ gebe. 

nor Gcd8nkc oinor kleinen Shopping
Mall mit Syncri(lee!!eklcn für die (!in?.cl
""" Anbieter gcftlllL ouch lnnenstndtbe
r.itcr Rtlusch gut Fllr ihn gehl>ren dazu 
auch Ccdonkcnsplclc wie Cu-Working
Spaces, Jbo Fl&chc'll :rum Arbeiten dazu. 
„Mil Mixed U~c, nl•o multifunktionaler 
Xutzung, kann man Geb.1uden ein~ neue 
Bedeutung ium•„sen." 

Darilit das Erg<>bnb om Ende auch gut 
nngcnommMI wird. Ist (Qr Rausch ili~ 
BOfRCrbetclll11un11 ~in wichtiger Thk1or. 
„Runder Tu;ch hort ..,eh so abgchnlftcrt 
an, 1.$\ aber nuch wie \'Or dn i;chr kon
slrukllvt'l! Mittel.• Wenn es gelinge, hier 
nichlnur V~rwnll'\lnf!SMCn:lehcn und Gc
wcrbcln'lbcndc unzu."<prechcn. sondern 
auch d.lt· BUrl(er, gehe c• om l·:ndc auch 
um die vlclC'n weichon [•\lkl-Oren wie 
eben Tuilclton oder Shopplnl(erlebnissc. 


